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CONTEXTO SOCIOECONÓMICO ACTUAL 

 La industria de la Alimentación y Bebidas ha logrado mantenerse como el 
primer sector industrial en España.  

 
 Perfil fuerte y anticíclico, que se mantiene estable en un contexto convulso en 

el que se han sucedido una serie de acontecimientos con gran impacto en 
nuestra industria: 

 
 Recesión económica: El PIB se ha retraído un 1,2% en el último año, 

retrasando el camino hacia la recuperación económica.  
 
 Reformas fiscales: 

 Reforma eléctrica: La propuesta de Orden Ministerial hunde la 
cogeneración, dañando seriamente al 20% de la industria nacional. 

 Impuestos autonómicos: Necesidad de poner coto a la proliferación 
de tributos locales para salvar la recuperación.  

 Posible subida de IVA:  Un nuevo incremento podría poner en riesgo 
170.000 empleos y truncar los primeros síntomas de la recuperación 
del consumo. 
 

 



PRINCIPALES DATOS  

 
 La cifra de facturación alcanzó el pasado 

año los 91.903 millones de euros en 
ventas netas de productos del sector.  
 
• La cifra supone un crecimiento en 

términos nominales de cerca del 2% 
con respecto a 2012. En términos 
reales se produjo una caída del 1,1%, 
seis décimas inferior al del conjunto 
de la industria  

 El valor añadido de nuestro sector representa ya más de una quinta parte 
(21,91%) del total de la industria manufacturera, y casi un 3% del conjunto de la 
economía. 

Variables positivas que nos hacen confiar en la fortaleza del sector 



PRINCIPALES DATOS 

 Los datos del estudio reafirman que la industria de alimentación y bebidas es 
una de las palancas de salida de la crisis.  

• Mantenemos la cifra registrada el pasado año de 
440.000 personas ocupadas. En 2º semestre del 
año se crearon cerca de 15.000 empleos netos Empleo 

• Alcanzaron los 22.594 millones de euros en 2013, 
lo que supone un crecimiento del 1,5% y una cifra 
récord para el sector. En los últimos cinco años el 
número de empresas exportadoras ha crecido de 
media un 5% anual. 

Exportaciones 

Consumo 

• Después de un primer semestre con fuertes 
caídas en el consumo (Datos ICM alimentación), 
se produce un cambio de tendencia a partir del 
segundo, con algún caso positivo (noviembre), 
que no acaba de confirmarse.  

 



¿CÓMO SURGE Y POR QUÉ? ANÁLISIS DE RESULTADOS 

Joaquín Maudos 



ANÁLISIS DE RESULTADOS: BLOQUES TEMÁTICOS 
 
• Empresas del sector 

 
• Producción 
 
• Empleo 
 
• Tendencias de consumo 

 
• Marca de distribuidor 

 
• Exportaciones 
 
• Inversión directa extranjera 

 
• Innovación 

 
• Financiación  

 
 
 



EMPRESAS DEL SECTOR 

 
 

 Las empresas dedicadas a la industria de la 
alimentación y la fabricación de bebidas en 
España suponen el 15,8% del total de empresas 
de la industria manufacturera. 
 
 

28.762 empresas 
activas registradas, 
un 1,5% menos que 

en 2012 

 La caída ha sido generalizada en todos los sectores, ya que el número de 
empresas en el total de la economía ha descendido un 1,7%. 
 

 Industria muy atomizada: La mayoría de las compañías de la industria 
son Pymes. El 80% tiene menos de 10 trabajadores. Sólo 57 empresas 
emplean a más de 500 empleados.  



PRODUCCIÓN 

 El sector de la alimentación y bebidas muestra un aumento de las ventas netas 
del 1,9% entre 2012 y 2013, hasta alcanzar 91.903 millones de euros.  

 
 En un contexto de crisis, el Índice de Producción Industrial ha continuado en 2013 

la tendencia a la baja, mostrando una reducción de los niveles de producción, si 
bien inferiores a la industria manufacturera 

 Desde el comienzo de la crisis en 
2007, el sector de la 
alimentación ha retrocedido un 
3,2%, mientras que en la 
fabricación de bebidas ha sido 
un 14,8%. Estas caídas se sitúan 
muy por debajo de la industria 
manufacturera, cuya producción 
ha caído un 31%.  



EMPLEO EN LA INDUSTRIA 

 
 La industria emplea en la actualidad a casi 440.000 

personas, prácticamente las mismas que en 2012, lo 
que representa algo más de la quinta parte del total 
del tejido industrial (21,3%). 

 
 En los años de crisis de 2007 a 2013, la pérdida de 

empleo en el sector de la alimentación y bebidas 
(10% acumulado) ha sido muy inferior al de la 
industria (31%) y la economía (18%), mostrando una 
dinámica mucho más favorable en el mercado de 
trabajo. 
 

 En 2013, al contrario de lo ocurrido en la economía 
y en la industria, el sector de la alimentación y 
bebida ha dejado de perder empleo. 
 

 La tasa de paro del sector de la alimentación y 
bebidas se sitúa 2,5 puntos por debajo de la del 
total de la economía y similar a la de la industria. 



TENDENCIAS DE CONSUMO EN EL HOGAR 

 En el último año los alimentos y bebidas 
representan el 19% de la cesta de la compra. 
Destaca el consumo de carne, que representa 
el 4,6% de la cesta 
 

 El consumo de alimentos y bebidas realizado 
por las familias españolas el pasado año 
alcanzó un valor de 69.225 millones de euros, 
que implica 30.717 millones de 
kg/litros/unidades adquiridos. 

 
 

 El gasto per cápita en 
alimentación el pasado año fue 
de 1.524,3 euros por persona, un 
3,8% más que en 2012.  
 

 

% Gasto principales alimentos de consumo en 
España 

Carne

Pescado

Leche y prod. Lácteos

Frutas

Verduras

Pan

Otros



TENDENCIAS DE CONSUMO FUERA DEL 
HOGAR 

 
 El gasto fuera del hogar cayó un 3,1% 

en 2013 y las visitas a los 
establecimientos descendieron un 2,5%.  

 
 El número de visitas para el consumo 

fue de 6.658 millones, un 2,5% inferior a 
2012.  

 
 El gasto medio por comensal fue de 

4,81 euros frente a los 4,84 que 
desembolsaron en 2012. 

 

 



MARCA DE DISTRIBUIDOR 

 Entre junio de 2012 y junio de 2013 la marca de distribuidor en España alcanzó el 42,8% del 
valor total de las ventas del mercado español, 1,3 puntos porcentuales superior a la cuota 
que tenía un año antes. 

 
 La cuota actual se sitúa en España 7 puntos por encima de la media europea, y superior a la 

de países como Países Bajos (40,4%), Francia (36%), Alemania (34,3%), Italia (18,4%) y Grecia 
(14,6).  



EXPORTACIONES 

 Uno de los pilares que ha sostenido el crecimiento de la industria ha sido el refuerzo de la 
actividad en el mercado exterior.  

 
 El sector ha estado tradicionalmente orientado al mercado exterior con un grado de 

apertura de exportaciones medio situado en el 75%. 
 

 Consolidación de la internacionalización 
del tejido empresarial de la industria de 
alimentos y bebidas, con un crecimiento 
medio del 5% anual del número de 
empresas exportadoras (906 empresas 
más en 2013). 
 

22.954 
millones de 

euros en 
exportaciones, 
un 1,5% más 
que en 2012 

+5,7% 
Crecimiento 

medio 
exportaciones 
IAB 2008-13 



EXPORTACIONES 

 España ocupa el sexto lugar de la UE en 
volumen de exportaciones y el séptimo en 
importaciones de alimentos y bebidas, con 
una cuota que alcanza el 6,9% y el 6,2% 
respectivamente.  

 
 La tendencia de crecimiento en las 

exportaciones del sector es la segunda 
más destacada de las principales 
economías europeas sólo por detrás de 
Alemania. 

 
 El crecimiento de las exportaciones se ha 

extendido a todos los subsectores.  

 El vino, la carne de porcino y el aceite de oliva son los productos más exportados.  
 
 El subsector que más empresas exportadoras ha ganado desde 2007 en términos 

absolutos es el de Bebidas.  



INVERSIÓN EXTERIOR DIRECTA EN LA INDUSTRIA 

 Las empresas españolas también están 
apostando por la estrategia de la 
internacionalización para salvar los 
límites que le impone el mercado 
doméstico. En el año 2013 la cifra de 
inversión directa de las empresas de 
nuestro sector en el exterior alcanzó los 
183 millones de euros. 

 Al igual que en industria, continúa la 
tendencia decreciente de la inversión 
directa extranjera en la industria de la 
alimentación y bebidas en España. De 
2010 a 2013 la cifra de inversión se ha 
reducido casi a la quinta parte, hasta 
alcanzar el pasado año una cifra de 295 
millones de euros, si bien en 2013 se 
reduce la caída.  



LA INNOVACIÓN EN EL SECTOR 

 En 2012 (último año disponible) las empresas de la 
alimentación, bebidas y tabaco que realizan I+D han crecido 
un 1,8% respecto a 2011.  

 
 El volumen de inversión de las empresas alimentarias cae 

(14,2%) más que en las empresas del total de la economía 
(9,1%) y de la industria (6,6%).  

 
 El grueso de la inversión innovadora (alrededor del 40%) se 

destina a la adquisición de maquinaria, equipos y hardware o 
software. 

 



¿CÓMO SURGE Y POR QUÉ? FINANCIACIÓN 

Roberto García Torrente 



FINANCIACIÓN 

 Según datos del Banco de España, a finales de 2013 el saldo vivo del crédito de la banca 
española destinado a la financiación de la industria de la alimentación, bebidas y tabaco 
alcanzó los 20.561 millones de euros, lo que supone el 17,8% del crédito total de la industria 
y el 3% del crédito total a las actividades productivas. Este porcentaje sube al 4,6% si no 
consideramos dentro de estas últimas a la construcción ni a las actividades inmobiliarias. 

 Al igual que el resto de la 
economía, desde junio de 2008 
la tasa de morosidad del 
préstamo bancario a la 
industria de la alimentación, 
bebidas y tabaco inició una 
escalada acelerada hasta 
situarse a finales de 2013 en el 
12,6%, por debajo del 13,1% 
de morosidad en la industria y 
del 21,2% de las actividades 
productivas incluyendo a la 
construcción y a las actividades 
inmobiliarias. 



¿CÓMO SURGE Y POR QUÉ? CONCLUSIONES 

Horacio González Alemán 



CONCLUSIONES 

 Pese a que 2013 ha seguido siendo un año complicado para la economía 
española, los datos refrendan la fortaleza del sector de la alimentación y 
bebidas como el principal motor económico del país. 
 

 Los dos ámbitos en los que nuestra industria refrenda su posición de líder: 
 

 

PRODUCCIÓN Y VALOR 
AÑADIDO EXPORTACIONES 

EMPLEO  



CONCLUSIONES 

 
 Se han puesto en marcha importantes medidas que una vez implementadas 

podrían ser claves para reactivar a nuestro sector: 
 
 Ley de Medidas de Mejoras para el Funcionamiento de la Cadena 
 Plan de Internacionalización 

 
 Estos esfuerzos por sí solos no bastan, es necesario: 

 
 Favorecer la recuperación de la confianza. 

• Somos un sector de consumo, y sin confianza no hay crecimiento. 
 

 Evitar nuevos incrementos impositivos : 
• No hay margen ni para el ciudadano ni para las empresas, 
• El castigo impositivo al consumo no incrementa la recaudación 
• La calidad del gasto público y su racionalización es la política 

financiera y presupuestaria que ahora toca aplicar. 
 

 



CONCLUSIONES 

 Ahora más que nunca, la industria de alimentación y bebidas debe dar un paso hacia 
adelante y posicionarse como un impulsor clave para el crecimiento económico del país.  
 

 Oportunidades identificadas:  
• Crecimiento de la demanda del mercado mundial a medio plazo por los mercados 

emergentes (por número y acceso a renta). 
• Nuevas necesidades y nuevas demandas del consumidor cada vez más exigente con el 

precio, la calidad y con la innovación. 
• Fortalecimiento de los mercados exteriores. 
• El auge del turismo en España. 
• Apuesta por la I+D. 
 

 Estas oportunidades han impulsado a la IAB a definir un MARCO ESTRATÉGICO PARA LA 
INDUSTRIA DE LA ALIMENTACIÓN Y BEBIDAS, a un horizonte 2020, y que cuenta con el 
apoyo del Ministerio de Agricultura, alimentación y Medio Ambiente. 
 
• Objetivos:  

o Alcanzar un crecimiento sostenible en ventas netas (4% anual con un horizonte a 
2020) y crear 60.000 puestos de empleo sostenible hasta 2020. 

o Superar en ventas netas los más de 90 mil millones de euros registrados en 2012 
y llegar hasta los 115 mil millones de euros.  

 




